4.6. Анализ тенденций развития в сфере основной деятельности эмитента
[bookmark: __DdeLink__597_543140123]Предприятие эмитента производит продукцию в отрасли машиностроения.
Отрасль машиностроения  производит и продает широкий ассортимент навесного оборудования и  спецтехники для АПК (молоковозы и водовозы на шасси автомобилей, прицепов и полуприцепов, резервуары для приемки и производства кисло-молочных продуктов, емкости различной вместимости). Для  коммунального хозяйства производит машины вакуумные ассенизационные, для нефтегазовой промышленности - нефтевозы, бензовозы, автотопливозаправщики, машины вакуумные нефтепромысловые и различные резервуары.
-географическое положение отраслевого рынка – национальный рынок.
-характеристики клиентов отрасли.
Клиентами в отрасли являются индивидуальные предприниматели, организации специализирующиеся на продаже и покупке  спецтехники, молокозаводы, крупные холдинги, предприятия АПК,  коммунальные хозяйства, предприятия нефтеперерабатывающей промышленности, авиационной  и транспорта.
Основные тенденции отрасли в 2013 году.
В 2013 году впервые за последние четыре года произошел спад производства в российском машиностроении. Совокупный индекс производства в трех машиностроительных отраслях. Согласно оценке экспертов Рейтингового агентства «РИА Рейтинг», составил 97 % по отношению к аналогичному периоду прошлого года. В последний раз спад производства в машиностроительном комплексе был зафиксирован в кризисном 2009 году.
Спад производства в машиностроительном комплексе был вполне логичен, так как этот сектор российской промышленности является одним из наиболее чувствительных к изменениям в инвестиционном климате внутри страны и первым реагирует на его ухудшение. Динамика инвестиций в основной капитал в России находится в тесной корреляции с динамикой производства в машиностроительном комплексе. В 2013 году снижение инвестиций в основной капитал составило 0,3 %.Помимо инвестиционного фактора определенное влияние на результат машиностроительного комплекса в 2013 году оказало вступление в ВТО. Примечательно, что в четвертом квартале 2013 года динамика производства в машиностроительном секторе немного улучшилась. При этом, в подотрасли «производство автомобилей, прицепов и полуприцепов» рост производства составил 5,8 %.  Рост производства связан с положительной динамикой потребительского спроса.
В соответствии с основными тенденциями отрасли машиностроения работало и предприятие эмитента в 2013 году.
Объем производства эмитента за 2009-2013 год.
	Год
	Ед.изм.
	Сумма
	% к предыдущему году

	2009
	Т.р.
	410 354
	46,9

	2010
	Т.р.
	709 152
	172,8

	2011
	Т.р.
	719 284
	101,4

	2012
	Т.р.
	712 898
	99,1

	2013
	Т.р.
	901 447
	126,4


 Из приведенных показателей видно, что кризис, начавшийся осенью 2008 года, резко сократил объем производства эмитента в кризисном 2009 году.  Отсутствие достаточного спроса на продукцию предприятия из-за недостатка финансовых средств у потенциальных покупателей продукции эмитента и высокой конкуренции на рынке производства произошло резкое падение объема производства. С 2010 года эмитент начинает  восстанавливать докризисные объемы производства. 
В 2013 году, в отличие от отрасли машиностроения, где был спад производства,  предприятие эмитента значительно увеличивает объем производства. Такая ситуация связана с увеличением номенклатуры выпускаемой продукции, а соответственно увеличение рынка сбыта продукции эмитента. Заметно увеличился спрос в 4 квартале 2013 года на все виды автоцистерн на шасси автомобилей,  в связи с предполагаемым повышением цен в связи с введением утилизационного сбора с 2014 года.
	Наименование продукции
	2009 г.
	2010 г.
	2011 г.
	2012 г.
	2013 г.

	
	шт.
	Тыс.руб.
	шт.
	Тыс.руб.
	шт.
	Тыс.руб.
	шт.
	Тыс.руб.
	шт.
	Тыс.руб.

	Автоцистерны для перевозки пищевых жидкостей
	653

	230 408,3
	777
	424 272,8
	674
	361 013,4
	645
	398 752,0
	653
	461 555,7

	Автоцистерны вакуумные
	58

	37 795,9
	159
	101 863,5
	132
	86 275,4
	74
	60 925,6
	68
	61 432,6

	Технологическое оборудование для АПК
	71

	13 598,2
	47
	26 434,3
	89
	33 363,5
	92
	42 488,6
	74
	39 077,4

	Автоцистерны для перевозки ГСМ
	106

	47 715,2
	81
	38 166,8
	132
	55 345,4
	167
	99 485,0
	309
	257 256,4

	Прицеп-цистерны и Полуприцеп-цистерны
	125

	72 783,6
	131
	110 969,1
	304
	177 638,2
	164
	105 854,5
	137
	76 128,3

	СТО
	
	3 512,2
	
	
	
	
	
	
	
	

	Теплоэнергия
	
	3 610,8
	
	4 289,2
	
	4 479,1
	
	4 610,9
	
	4 887,6

	Заказы
	
	929,7
	
	3 155,8
	
	1 168,8
	
	781,8
	
	1 108,5

	ИТОГО:
	1 013
	410 353,9
	1 195
	709 151,5
	1 331
	719 283,8
	1 142
	712 898,4
	1 241
	901 446,5



За 2013 год объем производства эмитента в сопоставимых ценах составил 126 % от уровня производства за 2012 год. За 1 квартал 2014 года объем производства составил 67 % от уровня 2013 года. Снижение производства в 1 квартале 2014 года связано с неопределенностью на рынке производства продукции эмитента,  слабым спросом на продукцию из-за колебания курса рубля и внешнеполитической обстановкой в связи с событиями на Украине.
-общий объем продаж по отрасли и тенденции изменения рынка.
Объем продаж на предприятия неизменно возрастает. Рынок потребления спецтехники требует новое оборудование и агрегаты. Безусловно,  рынок в 2009 году упал из-за кризиса, но спецтехника нужна всегда и наглядно  это видно  по итогам 2013 года. Рынок имеет тенденцию к дальнейшему росту, если не будет влияния санкций на экономику России, а соответственно на предприятие эмитента.
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4.6.1. Анализ факторов и условий, влияющих на деятельность эмитента

	№ п/п
	Факторы
	Результат влияния
	Мероприятия ОАО «Завод Старт» по негативно влияющим факторам

	1
	Замедление темпов роста макроэкономических показателей
	Снижение продаж продукции
	Планирование потребностей рынка в зависимости от потребностей рынка. Увеличение номенклатуры выпускаемой продукции, расширение рынка сбыта. Повышение уровня информированности потребителя о продукции. Работа с потенциальными покупателями продукции на выставках, семинарах, встреч на уровне предприятий. 

	2
	Высокая конкуренция на рынке товаров
	Снижение продаж, снижение рентабельности производства,  низкие цены конкурентов
	Улучшение качества выпускаемой продукции, гибкая ценовая политика, совершенствование конструкции продукции под потребности заказчика.

	3
	Рост тарифов естественных монополий
	Увеличение затрат на производство продукции
	Разработка мероприятий по сокращению затрат на энергоносители, внедрение энергосберегающих технологий.

	4
	Инфляция 
	Увеличение затрат на производство продукции, снижение рентабельности производства.
	Внедрение мероприятий по сокращению затрат на производство продукции, в т.ч.  сокращение непроизводительных расходов, косвенных затрат. 

	5
	Сезонные изменения покупательской активности
	Снижение объемов реализации продукции в 1 кв. 2014 г.
	Организация работы с покупателями на более выгодных условиях (скидки, отсрочка платежа, сокращение суммы предоплаты)

	6
	Нестабильность курса рубля
	Снижение объемов продаж за счет роста цен на материалы и комплектующие, а соответственно и  цен на выпускаемую продукцию
	Увеличение суммы предоплаты за готовую продукцию с цель приобретения дорогостоящих комплектующих и материалов( шасси автомобилей, прицепов, полуприцепов, нержавеющего металла и др.)

	7
	Высокая доля дорогих комплектующих и металла в цене готовой продукции (шасси автомобилей, прицепов, полуприцепов, нержавеющий металл и др.)
	Повышение цен на комплектующие и материалы не позволяет в такой же пропорции повышать цены на готовую продукцию, в результате уменьшается рентабельность предприятия
	Внедряются мероприятия по уменьшению материалоемкости продукции, замене более дорогостоящих компонентов на более дешевые, сокращаются другие затраты с целью компенсации роста материальных затрат. 

	
	
	
	

	
	
	
	



